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IMVMA- Interferéncia da Moda na Vida das Mulheres Adolescentes
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INTRODUCAO

A moda € uma forma de comunicacao nao-verbal que envolve pessoas de todas as faixas etarias mundialmente. Nos jovens, ela tem uma grande
participacao na formacao da identidade e do circulo de amizades do individuo, uma vez que 0s primeiros fatores determinantes da aproximacao Sao 0S
estimulos visuals, sendo assim um determinante na formacao de grupos por afinidades. Moda e personalidade estao diretamente relacionadas a partir do
momento em gque sabemos gue vestir-se € uma forma de expressao. As roupas sempre passam uma mensagem sobre vocé, sobre o que deseja
expressar, seja sobre seu engajamento social, humor ou preferéncia musical. Assim, vestir-se de determinada maneira pode dizer um pouco sobre guem
VOCe €, servindo como direcionamento dentro de determinado nicho social.
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Grafico 1: Qual sua idade? Grafico 2: O que é moda para vocé? Grafico 3: Vocé acredita que a moda interfere na sua personalidade?
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CONSIDERACOES FINAIS

Nessa proposta de trabalho, é possivel observar que o projeto tem alcancado resultados satisfatorios, alem de promover uma colaboracao por parte das jovens que
tomam conhecimento da tematica e, ao se sentirem contempladas com a realidade abordada, incentivam outras mulheres. Tudo dentro de uma cadeia de socializacao de
experiéncias diversas e saberes que estruturam um conhecimento multifacetado, permitindo essa autonomia na moda, elevando a autoestima das adolescentes. Portanto,
pessoas e cidades ganham quando ha a preocupacao em construir um espaco de dialogo sobre moda, de aprendizado envolvendo sociedade, arte e comunicacao visual
gue a mesma imprime na vida das pessoas. IMVMA - A interferéncia da moda na vida das mulheres adolescentes vislumbra mitigar os impactos que a moda atual causa,
pois moda é um diadlogo entre comportamento, corpo e expressao.
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