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JOVENS BRASILEIROS

INTRODUGCAO

Em uma cultura fundamentada no objetivo de “ter’ - e ter cada vez
mais - seria normal que a préopria esséncia de ser fosse o ter: quem
ndo tem nada ndo & ninguém. Assim, consumir &€ uma forma de se
autoafirmar na sociedade da abunddancia, principalmente para os
jovens. Cerca de 12,5 milhées de pessoas entre 18 e 29 anos estdo
inadimplentes (sPC Brasil, 2022). Tendo em vista esta realidade
alarmante, vimos a necessidade de pesquisar as causdas e
consequéncias desse fato social.

Como a estrutura de consumo atual, analisando aspectos
neuroldégicos e comportamentais, pode refletir, de modo
hegativo, na formac¢cdo de um cidaddo menos consciente
quanto a administracdo de sua vida financeira?

MATERIAS E METODOS

Em um primeiro momento, foram analisados dados e artigos ja
existentes visando conhecer mais profundamente a tematica. Depois,
realizou-se uma pesquisa experimental por meio do Google Forms que
resultou em 51 respostas - de jovens de 18 a 34 anos - a fim de levantar
percepcdes gerais sobre educacdo financeira, marketing e consumismo.

PESQUISA ANALISE DOS
BIBLIOGRAFICA RESULTADOS
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DESENVOLVIMENTO

A partir dos dados coletados e das andlises realizadas
pode-se observar as causas e comportamentos que resultam
no endividamento entre os jovens e a relacdo deste com a légica de

consumo, midias sociais e marketing. Foram analisadas 15 percepg¢des.

Neurociéncia e Concluimos, nessa parte do questiondrio, que

marketing ' estratégias usadas amplamente por empresas

afetam diretamente na decisdo de compra e na
construgdo do jovem como individuo consumidor. H&4 uma ampla
manipulagcéo psiquica de estratégias do neuromarketing levando-o a
tomar atitudes impulsivas de compra - sem contar o “inconsciente
coletivo® que o influencia. Percebeu-se, também, que os jovens sentem a
pressdo de se encaixarem no padrdo normativo tipico da proposta da
psicopolitica de Byung-Chul Han, permitindo a continuidade do ciclo.

Efeitos na salde Quase um quarto dos entrevistados afirmaram
financeira estar endividados e em sua maioria, estdo nessa

situacéo devido a gastos desnecessdarios. Ainda, foi
relatado por 74,5% dos jovens que o principal gatilho para compras néo

planejadas sdo anuncios em redes sociais. Analisou-se a tendéncia de
uma saida tardia da casa dos pais, quebrando um antigo padrdo social,
tornando aqueles dependentes financeiramente e mais expostos aos
"encantos” do neuromarketing. Além disso, percebeu-se o perigoso uso
de crédito - o qual acaba por facilitar o processo de endividamento:

cerca de 47% disse criar "dividas futuras” no cartéo de crédito. Vocé ja teve
aulas de
i i Pouco impacto educacgdo
Mais de metade dos jovens 13.80}: A
afirma nédo ter tido nenhum sim, qual foi o
_ iImpacto desse
contato com educagao conhecimento
o o na sua vida?
financeira ao longo de sua
formacgdo escolar. Tal !'mpacto consideravel

” ° ’ 17.6‘y0
cendario alarmante e um

reflexo do ensino precario de
Financas em escolas por
todo o Brasil - e que deve ser L

. Muito impacto
revertido o quanto antes. 13.7%

Nunca tive
54.9%

Fonte: elaboragéo prépria, 2022.

COORIENTADORA: FERNANDA
FERNANDES

RESULTADOS

Como resultados tivemos a constatagcdo de uma
veracidade das informacbées e ideias contidas na
andlise bibliografica que se relacionaram
intrinsicamente com nossa pesquisa de campo.

Mediante o exposto, considerando as anadlises feitas a partir dos
resultados obtidos com a aplicagcdo da metodologia, percebe-se que
existe relagcéo entre o empobrecimento precoce e légica de consumo.
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CONCLUSOES

As duas questdes-problema do projeto foram: Como o marketing dita os
hadbitos de consumo dos jovens brasileiros? Qual a influéncia da légica
de consumo no empobrecimento precoce dos jovens brasileiros?

Como conclusdo final temos que a loégica de
consumo é uma das principais causadoras do
endividaomento precoce dos jovens Dbrasileiros,
usando para tal de ferramentas do neuromarketing;
e causando prejuizos duradouros a saude financeira
deste grupo.

Nosso trabalho teve enfoque sobre o que causa e quais

as consequéncias do endividamento precoce em funcdo

da lé6gica de consumo. Porém, esse foi apenas o comeco.

A nossa pesquisa pode ter continuidade com a seguinte

questdo: "Como evitar o empobrecimento precoce dos jovens
brasileiros?”. Assim, acreditamos que uma maneira de fazer isso seja
desenvolvendo um aplicativo de controle de gastos e auxilio de
educacdo financeira (com uma versdo offline). Segundo um
levantamento do SPC Brasil, 75% dos jovens com idade entre 18 e 30
anos ndo fazem controle dos gastos. Dessa forma, com ajuda para
prototipacdo e divulgacdo, poderemos causar um real impacto para
a saude financeira dos jovens brasileiros.
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